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新聞稿
2011年7月13日
旅遊展有近60%公眾觀眾去年出外三次旅行
香港國際旅遊展及商務會獎旅遊展(以下簡稱ITE & MICE)分設專業日和公眾日，及各自的觀眾宣傳計劃，讓展商在ITE & MICE中接觸業界及公眾觀眾，包括香港重要的自由行(FIT)市場。
ITE & MICE 2011展會主辦單位透過網上和現場收集了超過3300份公眾問卷，調查顯示43%受訪者擁有大學或以上學歷，而大專程度有24%。 這群擁有高教育背景的觀眾反映了他們多來自香港較富裕的階層。
絕大多數參觀ITE & MICE公眾日的觀眾，是處於活躍旅遊的的年齡組別。 事實上，41%受訪者年齡是介於15至34歲之間，而年齡介於35至65歲佔55%。 此外，女性亦較男性多，分別佔60%及40%。
很多ITE & MICE的公眾亦是旅遊愛好者：58%受訪者表示曾在過去十二個月內出外三次或以上作休閒過夜旅遊，而整體曾最少外遊一次有93%。 此外，72%受訪者表示喜歡以自由行方式外遊，另外有5%喜愛獨立組團方式外遊。
18%受訪者參觀ITE & MICE的目的是報名參加旅行團，30%是出席旅遊講座，以及超過95%是收集旅遊資訊。 而有66.2%的觀眾是重複訪客。
香港的出境旅遊市場當中，FIT是值得業界高度關注的市場。香港人不單廣泛使用英語，更可免簽證前往140多國家和地區！ 例如，香港於2010年便有約 50萬人次去日本，2009年的報告亦指出，由香港去日本的旅客逾70%是自由行。
ITE & MICE 2011兩天公眾日吸引了69320觀眾。 他們主要是本地觀眾，旅展曾在廣東多個主要城市主要是透過旅行社於展前幾週派發了約一萬張門票，估計今年廣東的觀眾將有所增加。
調查亦訪問了觀眾於過去12個月內曾到過的休閒旅遊目的地。 65%受訪者曾去中國(內地)，47%去澳門，45%去東南亞，31%去北亞，15%去歐洲，7%去大洋洲，6%去美洲和4%去中東和非洲。  由於調查是在6月份進行，距離剛過去的復活節假期和長週末較近，因此有可能受訪者的回復較多以短途旅遊目的地為主。
今屆ITE & MICE 展會首兩天專業日吸引了11820專業觀眾，27%來自中國內地和海外；旅行社和企業觀眾分別佔47%和24%。 

下屆展會，分別是第廿六屆 ITE 和第七屆 ITE MICE，將於2012年6月14-17日於香港會議展覽中心舉行。 詳情請瀏覽www.itehk.com和www.itehkmice.com。 查詢電郵：travel@tkshk.com 或傳真：(852) 3520 1500。
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